Allgemeine Geschaftsbedingungen

1 Geltungsbereich.

(1.1) Diese AGB gelten uneingeschrinkt fiir alle An-
gebote und Leistungen der Russmedia GmbH (nach-
stehend kurz ,RM“) im Zusammenhang mit Werbeein-
schaltungen wie etwa Anzeigen, Banner, Prospektbeila-
gen und Sonderwerbeformen jeglicher Art in den von
der Russmedia-Gruppe sowie von Dritten (Drittmedien-
vermarktung) verlegten/publizierten Print- und Onli-
nemedien. (1.2) Abweichende oder entgegenstehende
Geschiftsbedingungen des Werbekunden (nachste-
hend kurz ,Kunde®) werden nicht Vertragsbestandteil.

2 Auftragsabwicklung.

(2.1) Die Auftragsabwicklung erfolgt gemifl diesen
AGB sowie den jeweils an den Kunden iibermittelten
Angeboten und Auftragsbestitigungen. (2.2) RM be-
hilt sich — auch nach Auftragsannahme—diejeder-
zeitige Ablehnung der Veréffentlichung sowie die
vorzeitige Beendigung von Werbeeinschaltungen vor.
Sofern die Ablehnung oder vorzeitige Beendigung
durcheinenin der Sphire des Kunden liegenden
rechtlichen oder technischen Umstand verursacht
wurde, behdlt RM den vollen Zahlungsanspruch ge-
geniiber dem Kunden.Weiters ist RM berechtigt,
Werbeeinschaltungen ohne vorherige Benachrichti-
gung des Kunden abschlagsfrei an eine andere Stelle
zu platzieren bzw. platzieren zu lassen oder in eine
andere Ausgabe zu verschieben bzw. verschieben zu
lassen. (2.3) Ein Konkurrenzausschluss kann von RM
nicht zugesagt werden und wird von RM auch nicht
geschuldet. Werbeeinschaltungen diirfen lediglich
Eigenwerbezwecken dienen. (2.4) RM ist berechtigt,
nicht jedoch verpflichtet, Werbeschaltungen, die auf-
grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Wer-
bung erkennbar sind, als solche zu Kennzeichnen.
(2.5) Korrekturabziige werden nur tiber ausdriickli-
chesVerlangendes Kunden sowie auf dessen Kosten
geliefert. Der Kunde ist verpflichtet, iibermittelte
Korrekturabziige unverziiglich zu priifen und zu geneh-
migen. Erfolgt keine Riickmeldung vor Anzeigen-
schluss, so gilt die Druckerlaubnis automatisch als er-
teilt. (2.6) Sponsoren bzw. Anbieter politischer Wer-
bung fiir Sponsoren iSd EU-Verordnung 2024/900
(kurz ,VO 2024/900) haben gegeniiber RM die er-
forderlichen Erklirungen gemif} Art 5 Abs 2 sowie
Art 7 Abs 2 der VO 2024/900 wahrheitsgemdf abzu-
geben und die einschldgigen Informationen, welche
fiir die Einhaltung der Art 9 Abs 1, 11 Abs 1 und 12
Abs 1der VO 2024/900 erforderlich sind, an RM
vollstindig bei Auftragserteilung zu iibermitteln.
Der Kunde ist verpflichtet, unrichtige oder unvoll-
stindige Angaben unverziiglich zu korrigieren und
fehlende Informationen nachzureichen

3 Prospektbeilage, Tip-Onund sonstige
Unterlagen.
(3.1) Tip-On miissen eine Woche, Beilagen frithestens 5
Werktage bzw. spdtestens 3 Werktage vor dem verein-
barten Erscheinungstermin frei Haus, verzollt und ver-
steuert bei RM im Verteilerservice, Gutenbergstrafie
1, 6858 Schwarzach, angeliefert werden und den in den
Preislisten definierten Standards entsprechen. (3.2)
Beilagen miissen sich im Umbruch und Druck von
den Printmedien ,VN“, und ,NEUE" abheben und
diirfen keine Fremdanzeigen beinhalten. (3.3) Auf-
grund tdglich oder wochentlich méglicher Auflagen-
schwankungen (etwa durch Testleseraktionen) ist der
Beilagenkunde verpflichtet, eine Ubermenge von bis
zu 5% pro Titel anzuliefern, wobei diese Ubermenge in
den Preislisten und Angeboten von RM entsprechend
beriicksichtigt ist. (3.4) Unterlagen fiir Online-Wer-
bung (Grafiken, Rich Media Banner, Texte, Links, etc.)
miissen spatestens 3 Werktage bei Standardwerbefor-
men bzw. 5 Werktage bei anderen Werbeformen vor
dervereinbarten Ersteinbindung vollstindig und
fehlerfrei vom Kunden via E-Mail an RM iibermittelt
werden. Bei Nichterfiillung der technischen Vorausset-
zungen zur Schaltung der Werbung ist RM von sei-
ner Leistungsverpflichtung befreit, wobei der Kunde
dennoch aufgrund der in seiner Sphére liegenden Ver-
eitelung der Werbeeinschaltung die
gesamte Auftragssumme an RM zu entrichten hat.

4 Preiseund Rabatte.

(4.1) Alle Angaben in den Preislisten erfolgen vorbe-
haltlich Satz- und Druckfehler, wobeies sich bei ange-
fithrten Preisen mangels gegenteiligem Hinweis um
Nettopreise exklusive UST und einer allfilligen Werbe-
abgabe handelt. (4.2) Vereinbarte Agenturprovisionen
stellen einen Preisabschlag dar und werden nur ge-
werblich befugten Werbeagenturen und
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Werbemittlern gewdhrt. (4.3) Bei schriftlichen Jahres-
vertrigen iiber Anzeigen in den Printmedien ,VN“und
,NEUE" gelten folgende Rabattsitze, gerechnet vom
Gesamtnetto-Jahresumsatz exklusive Steuern:

iber €  30.000,00 2 Prozent
iber €  40.000,00 3 Prozent
iber €  60.000,00 5 Prozent
iiber € 80.000,00 7 Prozent
iber € 100.000,00 9 Prozent
tiber € 120.000,00 11 Prozent
iiber € 150.000,00 13 Prozent
iber € 180.000,00 15 Prozent

(4.4) Bei 11- bzw. 30-maliger Einschaltung der text- und
formatgleichen Ankiindigung innerhalb von sechs Mo-
naten wird, wenn nicht ohnedies ein entsprechender
Jahresvertrag vorliegt, 10% bzw. 15% Wiederholungs-
rabatt gewdhrt. (4.5) Prospektbeilagen- Banderole-
und Tip-On- Umsitze unterliegen einer eigenen Ra-
battstaffelung und kénnen somit in Anzeigenumsitze
nicht miteinbezogen werden. Bei schriftlichen Jahres-
vertragen tiber Prospektbeilagen/Banderole/Tip-On
gelten folgende Rabattsdtze gerechnet vom Ge-
samtnetto-Jahresumsatz exklusive Steuern:

iber € 40.000,00 2 Prozent
iiber € 60.000,00 3 Prozent
iber € 80.000,00 5 Prozent
iiber € 100.000,00 8 Prozent
iiber € 120.000,00 10 Prozent

(4.6) Bei Werbung in Online-Medien werden Rabatte le-
diglich auf reine Mediaschaltungen gemdf vorheriger
schriftlicher Vereinbarung gewahrt. Mediakosten bei Drit-
ten sowie Gestaltungskosten fiir Werbeauftrage sind von
denin Preislisten allenfalls genannten

Rabatten bzw. Rabattstaffeln explizit ausgenommen.
(4.7) Sdmtliche mit dem Kunden vereinbarten Rabatte ver-
fallen, wenn Zahlungen nicht innerhalb von 10

Tagen ab Rechnungslegung erfolgen.

5 Rechnungslegung und Zahlung.

(5.1) Die Zahlung ist sofort nach Rechnungslegung ohne

jeden Abzug fillig. (5.2) Bei Verschlechterung der Boni-
tdt sowie im Fallevon Zahlungsverzughat RM das
Recht, die Durchfiihrung weiterer Werbeeinschaltungen
entweder abzulehnen oder von einer Vorauszahlung
abhdngig zu machen. (5.3) Der Kunde kann nur mit
rechtskraftig festgestellten Gegenforderungen aufrechnen.

6 Stornierung von Auftrigen.

(6.1) Anzeigenstornierungen sind nur bis zum Anzeigen-
schluss moglich und haben schriftlich gegentiber RM zu
erfolgen, wobei der Kunde fiir den Zugang der Storno-
erkldrung haftet. Anzeigenstornierungen, die RM erst
nach Anzeigenschluss zugehen, sind unwirksam, sodass
diesfalls das gesamte fiir die Werbeeinschaltung verein-
barte Entgelt zu entrichten ist. (6.2) RM ist berechtigt, bei
wirksamen Anzeigenstornierungen eine Manipulations-
gebiihr von 15% des Anzeigenwertes zu verrechnen. (6.3)
Bei Stornierungen von Prospektbeilagen, welche kiirzer
als 10 Tage vor dem Erscheinungstermin erfolgen, fallt
eine Stornogebiihrvon 20% des Auftragswertes an.

(6.4) Eine Stornierung von Online-Werbeeinschaltungen ist

bis zum Beginn der Werbeeinschaltung mdglich und fallt
dafiir eine Stornogebiihrvon 50% des Auftragswertes
an.

Z Gewdhrleistung.

(7.1) Der Kunde hat allfdllige Midngel oder die allfillig
fehlende/mangelhafte Verteilung des Werbetragers un-
verziiglich, spdtestens jedoch binnen fiinf Kalenderta-
gen nach Erscheinen des Werbetrégers, bei sonstigem
Anspruchsverlust, schriftlich zu riigen. Die Riige hat
alle fiir wesentlichen Umstidnde sowie relevanten Da-
ten (Tag, Ort, Strafle, Hausnummer, sowie Namen des
Reklamanten und die genauen Umstdnde) zu enthal-
ten. (7.2) RM leistet keine Gewdhr und haftet nicht fiir
Mingel, die auf vom Kunden bereitgestelltes Material
(etwa Druckunterlagen) zuriickzufiihren sind. Fiir RM
besteht insbesondere keine Priif- und Warnpflicht be-
ziiglich der vom Kunden beigestellten Druckunterlagen.
(7.3) Fiir Termineinschaltungen sowie fiir Druckfehler,
die den Sinn der Anzeige nicht entstellen, {ibernimmt
RM keine Gewdhr und Haftung. Gleiches gilt fiir die
Richtigkeit von telefonisch aufgegebenen Anzeigen
oder telefonisch erteilten Anderungsauftrigen sowie
fiir die Aufnahme einer Werbeeinschaltung an einer
bestimmten Stelle des Mediums, in einer bestimmten
Ausgabe oder zu einem bestimmten Zeitpunkt. (7.4) Bei
farbigen Reproduktionen in allen Druckverfahren

konnen Abweichungen vom Original nicht beanstandet
werden. (7.5) Bei berechtigten Beanstandungen kann
der Kunde ausschlieflich die nochmalige Vornahme
der Schaltung im Ausmaf der jeweiligen Minderleis-
tung von RM fordern. Preisminderungsanspriiche oder
Vertragsaufldsung sind ausgeschlossen. (7.6.) Bei feh-
lender/mangelhafter Verteilung gilt 7.5. sinngemaf.
Unbeschadet dessen ist RM nach seiner Wahl berech-
tigt, statt Verbesserung Preisminderung im Verhdltnis
der betroffenen Stiickzahl von der Gesamtzahl zu leis-
ten. (7.7) Nichterfiillungs- und Gewdhrleistungsan-
spriiche sind ausgeschlossen, sofern die Verteilung bei
einzelnen Adressen oder bei mehreren Adressen in ver-
schiedenen Verteilbezirken ausblieb. Die Beanstandung
eines Teils der Leistungen berechtigt jedenfalls nicht
zum Vertragsriicktritt oder zur Vertragsauflosung.
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8 Haftungsb g
(8.1) Schadenersatzanspriiche des Kunden gegeniiber
RM sind ausgeschlossen, soweitder Schaden nicht
durch vorsitzliches oder grob fahrldssiges Handeln sei-
tens RM oder ihrer zurechenbaren Gehilfen verursacht
wurde. Dies gilt insbesondere fiir Verzugs-, Nichterfiil-
lungsschddenund Mangelfolgeschdden. Schadenseintritt,
Kausalitdt und Verschulden von RM hat der Kunde zu be-
weisen. Fiir Schdden, welche durch grobes Verschulden
seitens RM herbeigefiihrt wurden, ist die Haftung man-
gels gegenteiliger Vereinbarung mit der Hohe des Auf-
tragswertes beschrinkt. Eine Haftung fiir entgangenen
Gewinn, reine Vermégensschdden, mittelbare Drittscha-
den oder Mangelfolgeschiden ist ausgeschlossen. (8.2)
RM ist nicht verpflichtet, Werbeeinschaltungen auf ih-
ren Inhalt, ihre Form oder ihre rechtliche Zuldssigkeit
hin zu tiberpriifen. Fiir den Inhalt der bei RM beauf-
tragten Werbeeinschaltungen haftet ausschlieRlich der
Kunde, der RM sowie den Medieninhaber des jeweiligen
Werbetrdgers hinsichtlich aller denkbaren Rechtsan-
spriiche Dritter vollkommen schad- und klaglos hilt. (8.3)
Der Kunde haftet dafiir, dass die von ihm bereitgestell-
ten Daten keine Schiden an Computersystemen oder
Netzwerken von RM oder Dritten, die diese Daten im
Zuge der Auftragsabwicklung verarbeiten, verursachen.
(8.4.) Das Risiko von hoherer Gewalt oder Zufall trigt
der Kunde.

9 Urheberrechtsgarantie.

(9.1) Der Auftraggeber garantiert, dass er sich mit al-
len fiir die von ihm beauftragte Veroffentlichung re-
levanten Rechts-vorschriften vertraut gemacht hat
und die beauftragte Veréffentlichung keine dieser
Bestimmungen verletzt, insbesondere garantiert der
Auftraggeber, dass er sowohl tiber die fiir Printausga-
benversffentlichung als auch tiber die fiir dauerhafte
(unbefristete) digitale Zugdnglichmachung (ein-
schlieflich ePaper und digitalen Archiven) erforder-
lichen Rechte verfiigt. Der Auftraggeber verpflichtet
sich, den Verlag sowie dessen Leute hin-sichtlich al-
ler Anspriiche, die aus einer von ihm beauftragten
Veroffentlichung resultieren, und hinsichtlich jegli-
cher diesbeziiglicher zivil-, straf- oder verwaltungs-
strafrechtlicher Inanspruchnahme des Verlags oder
seiner Leute vollstindig schad- und klaglos zu halten
sowie fiir die entstandenen Nachteile volle Genugtu-
ung zu leisten

20 Erfiillungsort, Gerichtsstand.

(10.1) Exfiillungsort fiir Leistung und Zahlung ist der
Sitz von RM. Der Vertragsbeziehung liegt ausschlief’-
lich 6sterreichisches Recht unter Ausschlussvon
UN-Kaufrecht zugrunde. (10.2) Als Gerichtsstand fiir
Streitigkeiten aus dem Vertragsverhdltnis wird die Zu-
standigkeit des fiir den Sitz von RM 6rtlich und sachlich
in Betracht kommenden Gerichts vereinbart.

1. Schl T
(11.1) Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB ganz
oder teilweise rechtsunwirksam sein, so beriihrt dies
die Wirksamkeit der {ibrigen Bestimmungen und der un-
ter Zugrundelegung dieser Bestimmungen geschlosse-
nen Vertrige nicht. Anstelle der unwirksamen Bestim-
mung gilteine Regelung als vereinbart, die dieser Be-
stimmung inrechtlich zuldssiger Weise wirtschaftlich
am Nichsten kommt. (10.2) Vertragsinderungen be-
diirfen der Schriftform. Dies gilt auch fiir das einver-
nehmliche Abgehen vom Schriftformerfordernis.

immungen
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